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1.1 IntroduçãoA nova marca do governo federal é, intencionalmente, uma evolução grá�ca da marca do governo anterior, com o intuito claro de traduzir o conceito de continuidade com mudança. As suas evoluções buscam representar uma nova fase do governo e do país. Do ponto de vista comunicacional, houve, também, a intenção de se usufruir do recall de “símbolo do governo federal”, já introjetado pela população a partir do uso intenso da antiga marca, durante os oito anos do governo passado.  Desta forma, a tipogra�a agora utilizada reforça as características de estabilidade, força e segurança, típicas de uma tipologia extremamente 



04

Fevereiro 2011Elementos de Design da Marca Governo Federal

1.2 Logomarca Governo Federal

A marca deve ser preservada e apresentada 
sempre em conformidade com o padrão e 
normas deste manual.

Sempre deve-se dar preferência as versões 
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1.4 Zona de exclusão

Deve-se manter uma zona de exclusão 
sistemática em torno da Logomarca Governo 
Federal. Esse espaço representa a distância 
mínima entre o logotipo e qualquer outro 
elemento de design ou texto.

A distância mínima deve ser respeitada 
conforme diagrama ao lado. Entretanto, para 
obter melhores resultados, recomenda-se 
utilizar, sempre que possível, uma reserva 
maior que o requisito mínimo.
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181.15 Assinatura em línguas estrangeiras

A marca deverá seguir o idioma utilizado nas 
peças de comunicação, conforme exemplos 
abaixo. Nos casos de peças com mais de uma 
língua, deverá ser adotada a versão na língua 
do país onde o material será distribuído ou na 
língua predominante entre o público-alvo da 
peça. Outros casos especí�cos deverão ser 
precedidos de consulta à SECOM.
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191.16 Assinatura eletrônica

O uso da vinheta eletrônica institucional em 
peças para TV e rádio deverá ser precedido de 
consulta à Secom.


